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Niederösterreich

Wien
Oberösterreich

Tirol

Österreich

Italien, Schweiz,  
andere Länder

Deutschland

TARGETING

Gezielte Treffen  
mit ausgewählten  

Ausstellern mit  
denen ich Geschäfte 

machen möchte

LEARNING

Branchenwissen 
verbessern durch 
den Besuch von 

Vorträgen und 
Präsentationen

EXPLORING

Besuch  
verschiedener  

Aussteller- 
stände um  

herauszufinden, 
welche Trends und 
Innovationen es in 

der Branche gibt

BUILDING

Netzwerken um 
neue Leute kennen-

zulernen und neue 
Geschäftschancen für 

mein Unternehmen 
zu schaffen

Hauptbesuchsmotiv 

Zufriedenheit

RECONNECTING

Existierende Kontakte 
treffen um über  

gemeinsame  
Projekte/Geschäfte  

zu sprechen

SOCIALISING

existierende  
Kontakte  

treffen um zu  
netzwerken

FISHING

Mit so vielen 
Ausstellern wie 

möglich sprechen 
um bestimmte 

Geschäftsziele zu 
erreichen

Kärnten

Steiermark
3 % 
(2 %)2 %

(3 %)

6 % (6 %)

9 % 
(9 %)

9 % 
(10 %)

14 % 
(15 %)

24 % (25 %)

19 % 
(19 %)

14 %  
(11 %)

Burgen- 
land

Salzburg
Vor- 

arlberg

HERKUNFT 

FACHBESUCHER: INNEN

BESUCHSMOTIVE FACHBESUCHER: INNEN

STRUKTUR & ENTSCHEIDUNGSKRAFT  

FACHBESUCHER: INNEN

AUFTEILUNG BUNDESLÄNDER  
(ÖSTERREICH)

Diese Zahlen sind gerechnet  
vom Gesamtanteil Besucher:innen  

aus Österreich.
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AUFTEILUNG LÄNDER (GESAMT)

ausschlaggebend

mitentscheidend 

beratend

überhaupt nicht

Restaurantleiter:in, Küchenchef:in,  
Service, Küche

Einkauf, Vertrieb,  
Marketing, Produktion

Selbstständig, Geschäftsführung

Sonstige

ln the business of 
building businesses

63 %

2 %
34 %

(67 %)

(30 %)

(3 %)

19 % (17 %)

20 % (20 %) 32 % (28 %)

18 % (19 %)

13 % (12 %) 6 % (5 %)

44 % (48 %)

49 % (51 %)

12 %  
(12 %)

4 %
(4 %)

71 % 
(65 %)

58 %
(49 %)

8 %
(6 %)

16 %
(18 %)

40 %
(42 %)

2 %
(2 %)

19 %
(16 %)

79 %
(71 %)

78 %
(77 %)

73 %
(70 %)

62 %
(51 %)

58 %
(57 %)
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FACHBESUCHER: INNEN

Ja bestimmt

Bestimmt

Vielleicht

Eher nicht

Sicher nicht 
Sehr zufrieden	 Weniger zufrieden

Zufrieden	 Nicht zufrieden

Einigermaßen zufrieden

52 % 29 %

15 %

3 %1 %

ZUFRIEDEN- 
HEIT
2022

AUSSTELLERLÄNDER

RAHMENVORTRAGSPROGRAMM

THEMENWELTEN

Die Fachbesucher erwartet ein ab-
wechslungsreiches Programm an Talks, 
Diskussionen und Vorträgen über die 
brennendsten Themen der Branche.

Die Beverage-Branche im Rampenlicht: 
Seien Sie dabei, wenn bekannte Ausstel-
ler aus den Bereichen Spirituosen, non- 
alcoholic drinks, Bier, Wein und Kaffee 
sich und ihre Produkte in der neuen 
Getränkewelt präsentieren. Informative 
Gespräche, Verkostungen und Profi- 
Masterclasses inklusive!

Mehr Netzwerken, Pitchen und Party!  
Jedes Jahr freuen wir uns ganz  
besonders auf die spannende Startup- 
Szene und feiern sie auf der „Alles für 
den Gast“ mit einem großen Standplatz. 

Auf der „Alles für den Gast“ kämpfen die 
besten Baristi des Landes um den  
Titel des österreichischen Meisters.  
Wer kann in den Kategorien Barista,  
Brewers Cup, Latte Art und Coffee in 
Good Spirits überzeugen?

Im neuen Großküchen-Kompetenzbe-
reich präsentieren sich viele Unterneh-
men und deren innovativen Produkten für 
die Profiküche.

G A S T R O C I R C L E  B Ü H N E

G E T R Ä N K E  W E L T

S T A R T U P  W E L T

A U S T R I A N C O F F E E C H A M P I O N S H I P S

3 Bühnen
100 Talkgästerd.

31Stunden  
Vorträge bzw. Inhalte

rd.
70rd.

Sessions

ONLINE-  &  

MEDIENPRÄSENZ

Quelle: Marktforschung 2023

Quelle: Marktforschung 2023

AUSSTELLER &  

FACHBESUCHER: INNEN 

Aussteller
680

540
629

751

2023

2021

2022

2019

35.451
34.204

21.897
44.469

2023

2022

2021

2019
Besucher:innen

Quelle: interne Datenerhebung 2019, 2021, 2022, 2023

Quelle: interne Datenerhebung

Quelle: Kommunikationsanalyse 2023

rd.
Gesamt- 
Reichweite
(Quelle: APA)

92,7 Mio.
Nutzer:innen

rd.
Websiteaufrufe von 

690.000

rd.
Newsletter- 
Empfänger 

5.000

118.300 

25
Medienkooperationen

Platzierungenin Österreich, Deutschland und  
Schweiz und 130 akkreditierte  
Medienvertreter:innen vor Ort. 

Unique Open Rate:  
durchschnittlich 24%

in den Medien mit einer Gesamt- 
reichweite von 72,5 Mio. (Quelle: APA)
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1 Österreich

2 Deutschland

3 Italien

4 Schweiz

5 Niederlande

6 Tschechien

7 �Frankreich, Großbritannien,  
Slowenien

8 �Belgien, Lichtenstein,  
Spanien,  
Zypern

55 % 37 %

7 %

1 %

ZUFRIEDEN- 
HEIT
2019

29 %
39 %

20 %

2 %

ZUFRIEDEN- 
HEIT
2021

10 %

ln the business of 
building businesses

G R O S S K Ü C H E N T E C H N I K  K O M P E T E N Z B E R E I C H

46 %

36 %13 %

LOYALITÄT
20225 %

47 %

34 %13 %

LOYALITÄT
20236 %

1 %

23 %

52 %

18 %

5 %
2 %

ZUFRIEDEN- 
HEIT
2023


